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“Comunicazione concreta”

"Comunicazione concreta”, oltre ad essere il pay off di C Maiuscola, rappresenta un concetto chiave per identificare
l'approccio che da sempre ha contraddistinto la mia attivita,

La comunicazione concreta non & calcolo, non & strategia, quello viene prima. La comunicazione concreta & atto
finale, & il risultato concrato, ovvero cid che viene scaturito nella testa di chi riceve il messaggio,

Dungue la concretezza, in comunicazione, non e solo cid che si tocca con mano ma anche cio che si vede con gl
occhi. si ascolta o si percepisce, Ad esempio; s& riesco a far provare una determinata emozione al target di
pubblico al quale mi sono rivolto, raggiungendo "in pratica” lobiettivo prefissato, ecco che quella diventa

ingvitabilmente un'azione concreta.

La passione per la “comunicazione visiva"

La comunicazione visiva & la trasmissione di un messaggio tramite yun'immagine; cid permette di raggiungere il
rmassimo effetto comunicativo nel pid breve tempo possibile, grazie ad un forte potere di richiamo, allimmediata
comprensibilita e alla facilitad di memorizzazione. La comunicazione visiva & metafora: un'allegoria che tende a
sublimare un messaggio attraverso diversi strumenti quali la fotografia, la grafica, il disegno e i filmati

Entro nel mondo della comunicazione da fotografo professionista con una spiccata passione per il Cinema e per le
arti visive in generale, La mia attivita fotografica, prettamente artistica in partenza, ha subito un'evoluzione man
mano che le richieste di aziende e professionisti aumentavano rispetto a quelle dei privati. Quasi naturalmente non
mi trovavo pib a fare solo il fotografo ma. curando i progetti dallinizio alla fine {di una pubblicita non curavo solo
Iimmagine pubblicitaria, di un catalogo non realizzavo solo le foto del prodotto, ecoetera),. stavo cominciando ad

ocouparmi di comunicazione.

Il rapporto con il cliente e il “taglio sartoriale™

Un Plus del modus operandi di C Maiuscola & la totale gestione del ciclo produttivo e conseguentementea del tempo
& della cura da affidare ad ogni singolo progetto, ognuno con le sue peculiarita, | suoi punti di forza e che necessita
della propria originalita. E stimolante, per me, guardare al risultato dei miei clienti come al mio risultato, immaginan-

da la comumcazions come un abitd sartonale non rephcabile cutito addosso al prodotto, allazienda, alla persona

Il direttore artistico: l'importanza del coordinamento nella comunicazione
Affidarsi a C Mawscola per un progetto di comunicazione significa avere un'unica figura di riferimento: un

professicnista con un'ampia visione d'insieme, abituato a gestire progetti complessi in prima persona o come

coordinatore delle varie realtd del settore con le quali, spesso, llinterlocuzions pud risultare poco fluida per i non
addetti ai lavori. La figura del direttore artistico o del coordinatore non pud quindi essere accostata solo alla 1. ] r 2. riyx I r 3.0
gestione di un evento, ma risulta fondamentale anche in attivita complesse come un progetto editoriale, un U v v 4.

progetto web o qualsiasi attivita richieda una visione ampia e un'elevata capacita di gestione dei van aspetti, delle | Vi r 5. i r € L MOr G.

tempistiche del progetto e delle singole risorse. r Ny i f J r r 7.
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progetti e grafica di Marco Bosa
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Loghi

Un logo @ la figura che sclitamente rappresenta un prodotto, un servizio, un'azienda, un'organizzazione, un
gruppo musicale o altro ancora; tipicamente e costituito da un simbolo © da una versione o rappresentazione
grafica di un nome o di un acronimo che prevede 'uso di un lettering ben preciso. Un logo professionale
permette di ricanascere I"azienda a cui si riferisce con effetto quasi immediato, Compito del logo & quello d
ispirare fiducia e supericrita rispetto a un altro marchio. Si tende inoltre ad accompagnare il logo con uno slogan,

chiamato pavoff, che aiuta a rafforzare INidentita del marchio,

PANUTO eROATTOnS @ PARTICHFARIGME

Committente: Valone Spa

VENEZLA

Cammittente: Calzature Cappelléetts
Elena Foscasi Venazia & un brand di Calzature C:

sffiancare | modelli prodotti dai designer dellg

loghi

LA
TEMGIANA
PULIZI=

Committente: La Treviglana Pulizie Srl

Impresa di pulizie operante nal terrtorns della provincia o Treviso

RENTAL SOLUTION

Committente: La Fede Noleggi Srl

Socmlh sppcializzata nells Blindatus g Mezs portavalos

iIdeamos

Committente: Ideamos Sl

Societa operante nel c2 rella sicurezza

n formia di consulenza @ servizi




loghi

ttente: Davide Valsecchi

garm Lotus in F1

STUDIO3A

RE Al DIRITTI

Committente: Valore Spa

StudeadA € un brand di Valore 5paA che opera nel camao della

SI0 risArcimento Quando s vengeno les

O BUTERA
2000 camMPO
@80 LAZZARON

AP R T
] VLA
-

Commitiente: Azienda Agricela Marzio Bruseghin

Azienda vithdinicols di Vittenio Venebo, Treviso

loghi
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<= BVESTHENT AN DO TANCY

rmrmittente: Al In Uk Lbd

Magnoc

mittente: Studio Notarile Magnocavallo Casin

H

Francesco Bernardini
|

ammittente: Francesco Bernardin

loghi

VENEALTA

vmitiento: Amerind Sel

WDOOMUS .
fiwi SANNICOLO

Committente: Immebliiare Doma Sl

BlogGiuridico*®

Committente: Valors Spa

loghi



risarcimentofacile.it

PROSECCO

Committente: Valore Spa Committente: Azienda Agricola Marzio Bruseghin

Risarcimentofacdest & un'App @ un brand o Valone SpA che cpera Amels & una inea di Prosecod biclogsoo Brul. Extra Dy

SARASFPORT

Committente: Sara Sport Ling Srl

loghi loghi



WINECONSULTING

Committante: AR Wine Consulting linea di macchinar e prodotti per la pulizia/lavastoviglie
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MICHELE DANESIN?®

ESPFERTO INH FISIDTERAPIA

Peritia

Commitiente: Valone SpA

F 8ol wn k pore Srnh nato par i Committente: Michale Danesin
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Committents: Arturd Tersi

Committente: To Be Plus Decorazions murali materche a spatola,

Lo spetalizzato avorazioni & base caloe, resing & parele & 8 paviments

loghi loghi



Committente: Tosca Itallan Gourmaet INC

prrg. Texds (Stati Uniti)

Committente; Fiorglla Pinargllo

i STO0e A San Vite d wedris R

@ My Mind 4

smmittenie: dettor Tommaso Franzoso

SO0, pasoterapeuts ¢ Menta

FIORI DI CASA

smittente: Caroling Fisravanti Onesti

Committente:; Vinl Costa

RO
BNIi Mgntellox

fonechelhima - Troviso

Committente: BNI Montello

rganizzazione o business nebworking @ o scambeo

loghi
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CASTELLIERI"

WINES

nte: Castellberi Wines

Senty.® -|-|||||1Mn-*h|-u|iln-|

Commitiente: Trivenate Servizi Sri

loghi

i

TAI

VERSO L'OLTRE

INTERMATIONAL FORWARDING

Commitiente: Martine Parisi Srl

WHHTE CROIN

TOPUP FLAVOR

Committente: White Crown

loghi



Restyling

Il restyling del logo & un'azione mirata che agisce sui caratteri distintivi del logo esistente e li valorizza,

attualizzando lo stile del logo stesso per renderlo pio moderno, solido e Incisivo,

Il mercate cambia e anche i brand devono seguire un'evoluzione. E fondamentale conservare la continuita

rispetto alla precedente versione del logo, gia congsciuta dagli utenti e dal mercato. Bisogna continuare a

riconoscere il marchio, riconoscendone anche la volonta di rinnovamento, cosa che conferisce ad un brand

caratteristiche di qualita, cura ed innovazione,

g 505,
SERVIZI INTEGRATI

Committente: Arge Servizi snc

Irigedad oh pashZog & SErveln nlEgratn Sdy idudirg & Droval

Argo

PULIZIE
SU MISURA

"

Q

Committente: Guadea Srl

Ente di formagions in ambito sanitario ¢ sicurezza sul lavero

“’
&

QUADRA’

FORMAZIONE SMCUREZZA SALUTE

SINCero

Committento: Sincere Rote di Impresa

Gruppo & apende delleccelienzd enogasinonomic

restyling

"~ sincero

-

SGLOBAL CAD

Committente; Centro Assistenza Doganale Global Cad 5rl

O SRS HANZZANS 10 SOErA D0 JSga NS

GLOBAL CAD

CENTRO ASSISTENZA DOGAMALE

'

Mo Mo M

PER PASSIOME

Commitiente: Materassi per passione

B,

aterdssi por passiong & un

FER PASSIONE

rastyling
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progetti, grafiche e concept di Marco Bosa
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Parisi” International
forwarding

MMaginge, campagne
oubblicitarie, progett

Spedizioniere consolidato in ambito doganale, consulenziale, accise e logistico, propone una gamma di Servizi
integrati al fine di affiancare e supportare le imprese che effettuano scambi commerciali con 'estero. Il core
business dell'azienda & rappresentato dal reparte doganale specializzato nell'espletamento delle formalita
doganali sia in importazione che in esportazione, grazie al quale si sono sviluppati negli anni altri dipartimenti:
Logistica e trasporti. Accise, Consulenza e Formazione in materia doganale e Intrastat.

concept del brand

€5 %?
PARISI°  PARISI®

1975-2025 FIFTIETH ANNIV

strumenti promozionali e produzioni /



elementi dell'immagine coordinata
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agende / taccuini / borracce termiche / shopper

progettazioni

brandizzazione flotta aziendale

PARIS
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strumenti promozionali e produzioni / comunicazione Parisi

strumenti promozionali e produzioni / comunicazione Paris



gadget strumenti promozionali strumenti promozionali
calendan da tavolo pieghevole tre ante "corsi di formazione” brochure istituzionale

pﬁ% Y 4.

PARISI®

strumenti promozionali strumenti promozionali

pieghevole EasyDriver pieghevole Tavola Incoterms

PARISI®

PARISI®

strumenti promozionali
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g = .; brochure Accise
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strumenti promozionali e produzioni / comunicazione Parisi strumenti promozionali e produzioni / comunicazione Paris



progettazioni progettazioni
cartellonistica e segnaletica sede direzionale visual uffici sede direzionale

progettazioni

stand fieristici / "Parisi x 2”

=INCE 1807

campagne pubblicitarie
cancepnt e produzione

© PARISI

LTI T e

Vuoi conoscere
i nuovi cambiamenti
del settore doganale?

i
H-wIml“i‘ e
e R mmv - e -
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campagne pubblicitarie
concept e produzione

campagne pubblicitarie

concept e produzione

PARISI®

INTERHATIONAL FORWARDING

campagne pubblicitarie

concept e produzione

-

PARISI
&
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strumenti promozionali e produzioni / comunicazione Parisi
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oubblicitarie, progett,
consulenza ed event




elementi dell'immagine coordinata
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m SMUOCEs
Pa
SNl
VALIHE
-
VALOKE

strumenti promozionali
campany profile

VALORE

TR | LECIRN
L P

strumenti promozionali e produzioni / comunicazione Studic3A

strumenti promozionali
COMVEnZIoNnarsi convians

CORVENZIONARS! CONVIENE

T Il‘i
&

L

strumenti promozionali

rami elementari

LAVOSTRA IMERGERTA § LA MOSTRA FRIGEITA

strumenti promozionali strumenti promozionali
calendario 2018 calendario 2019

strumenti promozionali e preduzioni / comunicazione StudioZa



INSIEME
campagne pubblicitarie Sl ﬂT_TIENE
concept e produziong Dl Plu.

Giuseppe

vive da quarant’anni nella mia casa fatta

di sogni e sacrificl. Le esplosioni di una

enonme canva facevand tremare il bermeno. g
"'xtu-:ln:r 34 ha rurmatuqueﬂa violenza, 1l
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nsieme si ottiena di pig
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pronti a rispondere insieme si ottiene di pid - 2015
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le nostre storie - spot televisivo

le nostre storie giusto risarcimento e un diritto il giusto risarcimento & un diritto - 2019

Adelina Valentina

quella notte mi sveglio la pit atroce delle mio fratello, operaio in un cantiere : STUDIO3A
telefonate. Ho perso mio figlio per colpa stradale, & stato travolto da un crollo. " ! STUDIO * < UGN
di un guard-rail fuori norma, Studio 3A Studio 3A é al mio fianco per scoprire | DMMOVALORE Al DIRNTY ' ;

ha costretto i responsabili a rispondere. la verita sul per che é accad uto. IL GIUSTO

SAR E UN DIRITTO

CEOHELILENT] B4 TUF

PRONTLA RISPOMDER: I. IIJI I.
LE NDOESSITA DELCASSISTITD

strumenti promozionali e produzioni / comunicazione Studic3A strumenti promozionali e preduzioni / comunicazione StudioZA



produzioni video produzioni video

pranificazione, scrittura, regia e produzione Studio3A Insights

produzioni video

campagna pubblicitaria TV

strumenti promozionali e produzioni / comunicazione Studic3a strumenti promozionali e produzioni / comunicazione StudioZA



progettazioni

stand fieristici
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“full screen”

“mobile”

strumenti promozionali e produzioni / comunicazione Studic3a
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progettazioni
stand fieristici / "Lion Bar”

it
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planimetria
padiglione

pianta delle coperture

e e [ AN R schizzi preliminari
o AR SRR, aany istanks, alen
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R TRl Cen it

---—_I |—..- manta

sezione A-A

sezione B-B

prospetto corrideio secondarnio

strumenti promozionali e produzioni / comunicazione StudioZA




progettazioni eventi

brandizzazione flotta aziendale orgamzzazione, coordinamentd, consulenza
business opening / guest opening Valore diventa Spa Proffessionals Meeting #1

. : VALORE Zeim
VALORE el

Py

PROFESSIONALS
MEETING L

progettazioni / produzioni
" . Manuale sulle indagim preliminar
elaborazione 3D s 2 El= 2

| | 3 o3 presea ZiQne
del Leone Studio3A esentazione

Francesca Boscolo
Crddo Formo

X . Manuale IL HUOVO LIBRE
- ; sulle indagini e

* TUDIO3A de slrast el
: | complessi [r—

o

P,

R =
o

by

strumenti promozionali @ produzioni / comunicazione Studic3A strumenti promozionali e produzioni / comunicazione StudioZA



eventi

organmizzazione, coordinamento, consulenza

Padova Millennium Basket

ezl POM TR
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strumenti promozionali e produzioni / comunicazione Studic3a

Capire & prevenire

eventi

orgamzzazione, coordinamentd, consulenza

Festa & soliderieta (solo supporto) Proffessionals Meeting #2

VALORE VALORE

i

& .
2IUO03A

PROFESSIONALS
MEETING

. P LA, P 8 e A
o PRk o A £t L L B PR
I A A e e AT

strumenti promozionali e produzioni / comunicazione StudioZa



house grgan - 34

progetti grafic

strumenti promozionali e produzioni : L " strumenti promozionali & produzionl / comunicazione Studio3A



progetto editoriale pericdico giuridico - Diritto e tutela

valumi collana 34 Edizioni

Francesca Boscole ~ gd ancesca Boscolo
& FErrs
Mt
sulle
e indagini
ela tione
deis tri
complessi

Il danno e il suo corretto Il risarcimento del danno Manuale sulle indagini preliminari e

risarcimento ambientale a gestione dei sinistri compless

strumenti promozionali e produzioni / comunicazione Studic3A

strumenti promozionali e preduzioni / comunicazione StudioZa



Una storia che racconta la vita, la fatalita, la
cortometraggio reazione e la rivalsa. In una “visione" astratta

s della vita e allegorica.
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IL VALORE DELLA VITA

VALDHE
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IL VALORE DELLA VITA

[ G L ELEMENMNT Ik E LE STAGIORNI
VALORE

STUDIO3A

DEAMONRLORE Al DIRITT

strumenti promozionali e produzioni /




produzioni
Uniforme gara Studio3A Millennium Basket

home and away Jersey

Upna da subito il suo™p

promuovera @ far avvicinare Tsk{-t in carrozzina il pio alto numero possibile di persg
| =]

Societid riconosciuta dal COl affiliata alla FIPIC (FederazioneltalianaPallacanestra
Lna s@gieta storica rﬁpmc:rama nazionale ed internazionalege vanta nel suopalmandgs
o & y

quali una Coppa ﬁumpeu. unalCoppa Italia ed ungg@guper Coppa Itali »

strumenti promozionali e produzioni / immagine e promozione PME




produzioni eventi
linea d'abbigliamento e merchandising presentazione team 20192020

Marco Bosa staff C Maiuscola

MILLENNIUM
PARTY DI PRESENTAZIONE
o TEAM 2015/2020

b 8
=AILL KRNI

_ 7 DICEMBRE 2019

social media strategies

piang editoriale

ED[TOR|ALE a2 P s

§ ClpaP A

strumenti promozionali e produzioni / immagine & promozicne PMB strumenti promozionali e produzioni / immagine & promozione PME



Energon
immagine
oromaozionale
ed eventi

Societa di servizi energetici che grazie a un‘esperienza pluriennale e alla solidita finanziaria rigsce

Lyenerg Qon reloaded

I'energia per la nostra evoluz® =2 5

a distinguersi nel panorama dei fornitori di energia per 'unicita della sua offerta commerciale.

immagine promozionale

pareti pannellature e cartellonistica

salutei

codesssanitd
OOG energon

ci scusiamo per il disagio
stiemo lov@iendo

per prenderci cur dell ‘ambiente
e per migliorare il vostro oonfon

produzioni produzioni video

visual "Energon Reloaded” reportage "Energon Reloaded’

www.energon.it

energon

sinerg per innovare

impianto di teleriScaldamento

. da rinnovakili e cogeneraziong
mpunnmper i cittadini e per I'ambiente

Www.energ on.it

strumenti promozionali e produzioni / immagine promozionale Energon strumenti promozionali e preduzioni £ cvonll Energon
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S i n C e r OT” Studio etichette prodotti - varianti
elementi di brand =
identity e studio
dell'immagine

La Rete d'impresa Sincero, che raggruppa al suo interno aziende dell'eccellenza encgastronomica Friulana,

elaborazione grafica progetto etichette

prende il nome dalla maniera schietta, genuina e senza artificio con la quale le aziende retiste affrontano la vita di
tutti i giorni, Ecco perché come segno grafico che contraddistingue Sincero & stata scelta la stilizzazione dello
"sclopit” (Silene Inflata), una delle piante spontanee pil rappresentative del Friuli-Venezia Giulia e che meglio
interpreta il significato della Rete stessa, Una Rete, quindi, sincera, come o sclopit: una storia che inizia oggi ma

dalle forti radici.

Elementi distintivi della brand identity Logo Sincero™

Lo sclopit - disegno a mang e stiizzazione Restyling S I ncero

S AN

strumenti promozionali e produzioni / brand identity e immagine Sincero strumenti promozionali e produzioni / brand identity e immagine Sincero



produzione etichette - prima tranche esempi di prodotto

birra, succhi, vini, confettura, mie ving blanco, ving rasso, confettura d'uva e birra agricola

progetto brochure / catalogo prodotti

Ak

strumenti promozionali e produzioni / strumenti promozionali e preduzioni /



Amets”
brand identity

Amets & il brand di punta dell'Azienda Agricola Marzio Bruseghin, Un prosecco biclogico di primissima qualita
pradotto in tre varianti: Brut, Extra Dry & Sui Lieviti.

I wigneti di Amets si trovano nel pressi di Vittorio Veneto, nel cuore della pedemontana trevigiana, tra i 350 e | 430
metri d'altitudine su di un esteso anfiteatro naturale che si affaccia sulla pianura. In guesto ambiente da scgno
Amets in basco significa proprio sogno - vagano in semi cattivita decine di pacifici asinelli che, rispettosi dei
vigneti, con il loro continue brucare ne tengono pulito il terreno da erbacce e animali nocivi.

E da questo contesto che & scaturita I'dea “dellasinello Amets™, elemento distintive di tutta 'immagine di Amets
Prosecco. Un elemento grafico fresco e spontanec derivato dalla gestualita e dal semplice tratto di una matita; un

disegno naturale e non artefatto come il vine prodotto in questi luaghi

gmwzionali e produzioni  Brandidentiiriimets
g - ; f i

concept del brand
creazione e sviluppo del logo

e delle sue varianti

PROSECCO

strumenti promozionali e produzioni / brand identity Amets



Etichette Extra Dry, Brut e Sui Lieviti

version 0,75, magnum & mearcato LISA

4 | ! ' | (A

VIN
SUILIEY

strumenti promozionali e produzioni / strumenti promozionali e produzioni /



packaging prodotto packaging prodotto strumenti promozionali
canfezion da & bottigle 0.75 confezione da & generica brochure istituzionale

e
i

=3

packaging prodotto packaging prodotto strumenti promozionali

confezione da 2 bottiglie 0.75 confezione da 2 economy pieghevole tre ante
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Linea d'abbigliamento

merchandising Amets™ Team Amets™
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astellieri Wines €1)¢
brand identity brand identity

concept del brand web communication concept del brand studio dell'etichetta

creazione e sviluppo del logo e delle sue varianti Colles

CASTELLIERT"

WINES

. I
studio delle etichette ' ' '

studio del packaging

cofanetto da tre potiighe

o
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Vini Costa
restyling etichette

nuove etichette Vini Costa

Colfondo / chardonnay / cabernet sauvignoen / cabernet franc / ving tranguille / Primus

Wino Lrar
-
-

PRIMUS

}
[frises

strumenti promozionali e produzioni / restyling etichette Vini Costa

AR Wine
Consulting
mmagine

e promozione

concept del brand strumenti promozionali

creazione & sviluppo del logo e delle sue varnanti brochure / catalogo prodotti

immagine coordinata

biglietti da visita

web communication

wwwarwineconsulting.com

g promozione AR Wine Cunsulting

strumenti promozionali e produzioni / imn




Alf Clean Solution
orand identity A~

Giza
Ganvié »

Songea

strumenti promozionali e produzioni / brand identity Alf strumenti promozionali e preduzieni / brand identity Alf




Rebecca Carniel
brand identity

La dottoressa Rebecca Carniel & una psicologa specializzata in psicoterapia familiare relazionale, con alle spalle
studi protesi nellambito della mediazione familiare e un Master nell'utilizzo del corpo in terapia. E fervente
sostenitrice delle teorie che individuano le “radici” familiari come matrice costitutiva dellidentita dell'individuo & una
risorsa per affrontare le difficolta. Il sintomo non viene visto pertanto come un problema individuale ma come
manifestazione di un disagio dell'intero contesto in cui @550 si manifesta.

strumenti promozionali immagine istituzionale foto di Marco Bosa

pieghevole tre ante

immagine coordinata
biglietti da visita

strumenti promozionali e produzioni / brand (dentity

Rul
mmagine
e promozione

campagna pubblicitaria strumenti promozionali

Hul assume
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Francesco
Bernardini
oroduzione video




Vip Club Cortina
mmagine, eventi,
oromozione e

consulenza

video promozionale

Y
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progetti grafici

g Elaib
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making-of fotografico

strumenti promozionali e produzioni / 1w zion =l strumenti promozionali e produzioni /
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organizzazione e coordinamento eventi progettazioni

"La notte del quarantesimo”

s
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produzioni

JERRY CALA
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docu film web communication
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waww vipclubcortina.com

"La notte del quarantesimo”
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y sito internet & stato

visibilita del Vip Club, premiando

1 fote
anno: 2013 e video, la possibilit: yooed
durata: 1315 min i rea di oo to &
genere: documentario pr itazione ¢ ndica i
regia: Marco Bosa gglalsls itili
sceneggiatura: Marco Bosa Ivars mazion E
fotografia: Alessandro Favaron 51 ere al [
montaggio: Riccardo Pittaluga Qe r ato pensato e
operatori di ripresa: Alessandro Favaron red vetrina o

Wk ir O r qualita che gz isca | f NZE
istituzionale | t

suono: Mauro Santinello

fotografi: Giacomo Pompanir

Giliacomo Maestri

allestimenti: The Prassure

Sound & Light Service

produzione esecutiva: C Maiuscola

prodotto da: Rcberto Cardazzi
social media communication

Facebook / You Tube

con: A

e con la partecipazione
straordinaria di
Jerry Cala

anchorman: Victor Voice

aspiti: Dario Peduzzi
Mario Donazzolo

i LL|

Filipp

Roberto Gardini
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Davide Valsecchi

mmagine
e promozione

Davide Valsecchi & un ex pilota automobilistico professionista,

Mel 2008 inizia la stagione partecipando alla GP2 Asia Series per il team Durango, raggiungendo l'ottavo posto in
classifica; in seguito con lo stesso team partecipa alla stagione della GP2 Series.

In occasione della GP2 Asia Senes 2009-2010 passa a correre per la iISport International; vince tre gare e sale altre
tre volte sul podio, riuscendo ad ottenere il titolo con tre corse di anticipo.

Mel 20010 disputa anche il suo primo test in Formula 1 con la HRT sul circuito di Abu Dhabi prima di essere ingag-
giato per il 2011 come collaudatore dalla Lotus; il suo debutto in Formula 1 avviene in occasione della prima sessione
di prove libere del GP della Malesia, dove guida la vettura di Heikki Kovalainen,

Allo stesso tempo continua il suo impegno in GRP2 con 'esordiente Team Air Asia; nella Asia Series ottiene un podio
e la 7? piazza finale, mentre nella serie principale vince Gara 1 a Monaco e si conferma in ottava posizione al termineg
della stagione.

Mel 2012 viene ingaggiato dalla DAMS; nella primna parte di stagione ottiene un podio a Sepang e tre vittorie con-
secutive in Bahrain, mentre in seguito ottiene altri cinque podi prima di tornare alla vittoria a Monza; nell'arco della
stagicne contende il titolo pileti al brasilianc Luiz Razia, rivscendo a diventare matematicamente Campione del
Mondo GF2 Series a Singapore con una gara danticipo,

Mel 2013 assume il ruclo di terzo pilota dalla Lotus in Formula 1.
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web communication reportage fotografici

WAL OavIdeva “pl?'(:'.:il""l.lr attivita dl COMUNICAZIONE Sul Circutl internaziona

Il primo progetto

Il contenitore

GP di Germania - Morburgring

Progetta definitivo

GP di Manaco - Circuit de Monaco (M

strumenti promozionali e produzioni / immagine e promozicne Davide Valsecchi strumenti promozionali e produzioni / immagine e promozione Davide Valsecch



produzione editoriale produzione editoriale
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strumenti promozionali

sponsorship opportunities

" "GP DI GRAN ERETAENA

AW
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strumenti promozionali docu film
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brochure "Lotus thard drvver”
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caompleto cycling (training) /' abbigliamento da riposo @ merchandising

titolo:

o
£
=,
g
e
=
&
o0
L
2
=
S
=9
o
5
=.
=
=
=
]
",
M3
[
=
-
M

anno-
durata
rapporto:
geneare

reqial
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visual effects: Nicola Ba
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All In Uk
Immagine
e Promozione

» All In Uk & un'impresa nata per soddisfare le esigenze di aziende & privat 1-

che dall'ltalia desideranc investire in Inghilterra, con particolare interesse

f";.i'erso Londra, una delle capitali guida dell'economia mondiale.encn solo.
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immagine pubblicitaria

web communication

e allinuk,eu

elementi dell'immagine coordinata

strumenti promozionali e produzioni /

strumenti promozionali

brochure istituzionale

SCEGLIERE IL

RISULTARE COMPLICATD ..

ALL IN UK

BRIDGE THE GAP

CONSULENZA

INVESTIMENTI

strumenti promozionali e produzioni / immagine remaziona All In Uk



ELD - Europa e
della Liberta e

della Democrazia
brochure divulgativa

viaggio attraverso le indicazioni europee sulla sicurezza
dei prodotti agroalimentari e la tutela del paesaggio

GENUINITA A
PORTATA DI MANO
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strumenti promozionali e produzioni / brochure ELD
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Comune di Treviso
Polizia Locale
immagine

allestimento per spazid espositnvg mobile

oromozionale

convegno formative

progetto visual, strumenti promozionali e produzione materiali

i

CI0-ECONOMICO ~

progetto editoriale

annuario 2019 / 2020 7 2021 / 2022

Ay

A

POLIZIALOCALE

AMMUARID 201%

strumenti promozionali e produzioni / immagine

sromozionale Po

Lacale Comune




Edizioni Federica
orogetto editoriale

OLYMNOISSYddY NN |1

lizioni Federica

strumenti promozionali e produzioni / progetto editoriale Ec
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Studio Notarile e
Magnocavallo Casini ——
immagine

e promozione




Spazio Enjoy
Immagine
e promozione

Spazio Enjoy & uno spazio polifunzionale, un progetto pensato in un lucgo accogliente
S00mg con gli occhi aperti... 300,000 con gli occhi chiusi. Circondato da mura che delimitano

singole zone che non sono altro che confini da scavalcare con la mente e con il cuore

strumenti promozionali e produzioni / immagine e promozicne Spazic Enjoy

immagine pubblicitaria

ENjOY

WWw\W.spazioenjoy.t
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strumenti promozionali web communication

strumenti promozionali
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Sparar

strumenti promozionali e produzioni /



S.I.B. + MI.G
mmagine
e promozione

SIB, Sacietd Italiana Blindati Srl, & un'azienda specializzata nell’allestimento di auto e furgom blindati di qualsiasi
marca e tipo {(Ford, Fiat, Mercedes, ecc). Leader nel mercato europeo nel settore della sicurezza per il trasporto
di denaro, metalli preziosi e beni di alte valore; un punto di riferimento non solo per il mercato italiano ma anche
per quello internazionale

Punta di diamante dell'attivita di 5I1B & Mi.G, brand sotto il quale viene prodotto il Mi.GO1, un veicolo "corazzato™ di
primissima livello per prestazioni e standard qualitativi, Il MiL.GOT & in grado di fornire un fondamentale supporto a
polizia militare, forze dell'ordine, guardie nazionali per la difesa, il controllo e la prevenzione in situazioni di

elevato pericolo

immagini istituzionali

strumenti promozionali e produzioni / immagine e promozicne SIE + Mi.G

strumenti promozionali

brochure istituzionale

o0D0

web communication web communication

W mi-g.it

strumenti promozionali e produzioni / immagine e promozione 518 + MiL



video promozionale

Mi.GO1

thir teaser

@SIB
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strumenti promozicnali e produzioni

Biosteril
oroaduzione video

il

video promozionale

teaser Microbir™

Marco Bosa
Bioster
Davide DalllAcqua
C Maiuscola

Bosaritratti

MikroAIR

S

strumenti promozionali @ produzioni / produzione

video Biosteri



Associazione Iride
oroduzione video

video promozionale

" 8 'ho wisto qui”

| scritto e diretto da: Mar
Consulente alla regia e operatore di
macchina/drone; A

Fotografia e post-produzicne:

Montaggio: ™
Coordinamento e location manager:;

¥Fd Con (voce narrante):

e con: Mar

Location:

Produzione esecutiva:

Prodotto da:

strumenti promozionali e produzioni / video promozionale Iride

video promozionale video promozionale
sceneggiatura colorpalette
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video promozionale
storyboard / girato effettivo
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Storyboard & un termine inglese che, letteralmente, significa "tavola (board) della storia (story, intesa come
racconto)” & viene utilizzato per indicare la rappresentazione grafica, sotto forma di sequenze disegnate in
ordine cronclogico, delle inquadrature di una produzione video. In italiang percid potrebbe essere tradotto come
"visualizzazione di un'idea di regia”,

strumenti promozionali e produzioni / video promozionale Iride



video promozionale
Mot Just a Sandwich

P b e bl | o T
LYrecior | aCregnplay:

L} L}
| | I l I I l a g | | Ie Cinematographer and Camera operator

Ecliting

Location finder Starring

e PromMmozione

Locations (thanks tok

| Armosphere actor (thanks

Other
concept del brand web communication | »
ocalions
creaziong & sviluppo del logo e delle sue varnanti I e
| Executive producer

| Producer
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LalAs

immagini istituzionali
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campagna video social

For Everyone Memories Monna Lucia Simplicity

strumenti promozionali e produzioni J Tesca ltalian Gou



ldeamos’ Tesko
mmagine campagna Libia
e promozione

cofanetto con presentazione istituzionale

Dal 1984 Tesko opera nel settore delle

PR " e e
strumenti promozionali web communication costruzioni e della progetiazione

architettonica. L'esigenza di realizzare

schede servizi (brochure) wiwrwLideamos.it

una brachure per il ritorno nel mercato
del mediterraneo & stata affrontata da C
Maiusceola in modo non convenzionale.
La brochure & stata realizzata in formato
digitale {(contenuta all'interng di un CD)
e inserita in un cofanetto raffinato e
particolare. || cofanetto & progettato per
un'apertura multipla, Con il primoe step si
ha unimmagine dettagliata sui servizi
offerti dell'azienda mentre all'interno
sono rappresentati graficamente la storia

ed i punti di forza di Tesko srl.

elementi dell'immagine coordinata
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strumenti promozionali e produzioni / immagine e promozicne ldeamos strumenti promozionali e produzioni / campagna marketing Teske



Immobiliare Doma
OromMozione
complesso
residenziale

Domus San Nicolo - Treviso

strumenti promozionali e produzioni / promozione Domus San Nicolé

strumenti promozionali

brochure istituzionale "Domus San Nicold”

immagine pubblicitaria

Domus San MNicold - campagna pubblicitaria per quotidiani

&

=

BUONVIVERE
NEL CUORE,
DELCLA CITTA

wmowom TR
:::::::

strumenti promozionali e produzioni / promozione Domus San Micolé



Hvar Life
brochure

strumenti promozionali

brochure istituzionale / catalogo servizi e attivita
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Francesco Pregel
Architetto
mmagine
oubblicitaria

FRANCESCO a7 SCoRzE Ve
pR E G E L .:u.'.ul"q."n.":\‘;.l:.FF;H?-.NCES.':.:.OP.REGELIT

strumenti promozienali e produzioni J imn



®

Bike System
mmagine
oubblicitaria
e sito web

DISEGNA
IL TUO SOGNO

BIKE SYSTEM

BIKE SYSTEM
INDOSSA
LA TUA IDEA

web communication

strumenti promozionali e produzioni / immagine e sito web Bike System strumenti promozionali e produzioni /




Venezia Triathlon
Sportswear

~ ~YENICE )
_IRI
STYLE

E!niul,u.'.:l_f.g

strumenti promozionali e produzioni / sportswear Venezia Triathlon

Decima Regio
Rugby Club
mmagine

strumenti promozionali e preduzioni / immagine Decima Re




Telefono Azzurro

Imoco Volley
completo cycling

orogetto calendario
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Durango City Experience

www durango.it WL CID e perience,il

Ediltecnica Breath of Life Studio

w.osteopatiatrevisot

W' '.-V'.'.'.edl tecnicacostruZion.com

i
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s 1500 HHOD

web communication web communication



CRS Lab
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 BREVE TESTH PV 0 SLASAN F CLAME

RELTHY AL SETTORE OPERATIYE (L2470
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Dario Bandiera
W :j:nrlu:j:;ar'd 2rd t

Control Chem

www.control-chem.it

Francesco Bernardini

woww, fr ancescobernardin i

web communication

web communication
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video communication

Vilel=1e
- c@mpRBnIcation

concept e direzione di Marco Bosa

video communication



Vip Club Cortina -
40° anniversario

Davide Valsecchi
World Champion GP2

promo video promo video

Vip Club Cortina

Ediltecnica

Scene da piancbar - Il valore della vita

Francesco Bernardini concept video
dal vive

promo video
Studio 3A / Valore Spa,

Terzo Suono

0]

e
%3;&

Riconoscersi a tavola Padova Millennium

promo video Basket - party di
presentazione

events videg
Gruppo ELD
Europa della Liberta

e della Democrazia nel Padova Millennium

Basket

Parlamento Europeo

video communication video communication



La Notte del
Guarantesimo

events vided

WVip Club Cortina

lip Elub

Giancarlo Scotta -
elezioni europee 2014

promo video

Lega

Mi.G0OT - the teaser

promo video

SIB Societa Italiana

Blindati

video communication

Studio3a Millennium
Basket - party di
presentazione

events video

Studio3aA S Valore Spa

Le storie di Studio3A
{campagna
pubblicitaria)
Adelina

promo video

Studio3A S Valore SpA

Bier Filippo

promo video
Pietro
promo video
Valentina
promo video
Matalina
promo video
Giuseppe
promo video
Federico
promo video
Valeria
promo video
Giorgia
promo video
Demil

promo video

video communication



TV campaign E I'ho visto qui

promo video promo video

Studio3A /S Valore SpA Associazione Iride Aps

Studio3A Insights
B2C version

Mot Just a Sandwich
promao video

promo video

Tosca Italan Gourmet
Studio3A S Valore SpA

For Everyone

promo video

Memaoaries
proma video Studio3A Insights
B2B version
MNonna Lucia promo video
promo video

Simplicity Studio / Valore SpA,

promo video

video communication video communication



Mew logo launch video Mew logo launch video

concept video concept video

Michele Danesin PARISI Internaticnal

Forwarding

Mew logo launch video Energon Reloaded

concept video events video

Energon

ARTE Decorativi

[=]
y
=]

P

Energon Reloaded - T'Al - first launch spot

presentation clip promo video

concept video

T'Al Verso l'oltre

Energon

VERSO L'OLTRE

video communication video communication



immagini promozionali @ pubblicita




Abbigliamento sportive Pinarello Ladies Completo celebrative Granfondo Pinarello Protection

servizio fotografico immagine promozionale immagine di campagna

N

immagini per catalogo e-commerce

Je M'en Fous ! ’ \}

oy,

ﬂ g
magini promozicnali e puhﬁm 20 O /

immagini promozionali e pubblicita - . - - .,J




Biemme Katherine Kelly Lang
servizio fotografico per catalogo servizio fotografico per pubblicazione editornale

summarcollection2010

immagini promozionali e pubblicita immagini promozionali e pubblicita



MX Line Marcasite Gaerne
immagini per catalogo immagine pubblicitaria immagine per catalogo

Melicoccolo

immagine di campagna

immagini premoziconali @ pubblicita immagini promozignali e pubblicita



Trixie Bionode

ImMmagineg promaoionale

Ideamos

immagini promozionali @ pubblicita immagini promozignali e pubblicita
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Alban Fuam

immagine di campagna

h folk music

iris

%

immagini promoziol
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models and testimonials models and testimonials

immagini promozionali e pubblicita / models and testimenials immagini promozionali e pubblicita / models and testimonial:




DoOSsa ritraetti

advertising

black and white

black and white outside
punte di passione

color portraits

scatti ravvicinati

la coscienza consapevole
books

BOSARITRATTI
,,.-:}}f' FOTOGRAFIE DI MARCO BOSA

WWWEBOSARITRATTLCOM
2 MARCO BOSA

f bosaritratti

bosaritratti




bosaritratti / ad
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bosaritratti /
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